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MARKANT als Partner von Handel und Industrie

Our retail partners in Germany
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Vorführender
Präsentationsnotizen

Dies zur Vergangenheit
Was wollen wir in Zukunft auf die Beine stellen ?�Die "integrierte  MARKANT" !�Ein Bestandteil des ganzheitlichen Prozesses mit:

EDI – alle Nachrichtentypen umsetzen
Produktmanagement-Informationssystem (PROMIS) termingerecht erstellen
 
Zentraler Artikelstamm (ZAS) 
MediaBase
Rohstoffdatenbank
Monitoring Aktionspreise (Mapis)
Produktdokumentendatenbank (PDD)  
fertigstellen – und die größte Herausforderung: "aktuell" halten

Das werden die Projekte sein, auf die wir uns und Sie sich 
einrichten können. Mehr wird es nicht geben. 


Datenbasis der Analyse- und Prognoseplattform

Daten der Handelspartner '
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Zeitreihen

Was sind Zeitreihen?

Zeitreihen sind zeitabhéangige Folgen von Datenpunkten.

Die Anordnung kann &quidistant, in anderer Regelméafligkeit oder

Wikipedia page views Python per day

unregelméflig erfolgen.
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Zeitreihe — Artikel A
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Zeitreihe — Artikel B
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Zeitreihe — Artikel C
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Noise — Komponente Artikel C

15000 A

10000

Quantity

5000 o ﬂ

-5000
2014 2015 2016 2017 2018
Time

Business Analytics Day 2019 MARIANT ©
07.03.2019 Services International 9




Zeitreihenzerlegung

Was sind die Komponenten? \'
“ | ‘\ | ‘U ,m U W/H

H I

Trend: Der globale Anstieg oder Abfall der Zeitreihe. Rb il w..[‘\. A

Saison: Wiederkehrendes Muster innerhalb einer fixen Zeitperiode 7
z.B. jahrlich, monatlich, woéchentlich, eftc. |

Noise: Residuen nach Entfernen von Trend und Saison o
verursacht durch zuféllige Ereignisse. e o

Was ist das?

Additive oder multiplikative Zerlegung der Zeitreihe in ihre Komponenten.
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Additive oder multiplikative Zerlegung?

Additive Zerlegung Multiplikative Zerlegung
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B Saijson bleibt konstant B Saison verdndert sich mit steigendem
B Keine Verdnderung trotz steigendem Trend
Trend

Zeitreihe = Saison * Trend * Noise

Zeitreihe = Saison + Trend + Noise
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Zeitreihenzerlegung
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Zeitreihenzerlegung

Vorhersage der einzelnen Komponenten
Trend: Fortsetzung durch einfaches lineares Modell.
Saison: Naive Fortsetzung der errechneten Saison.

Noise: Forecast durch bekannte stochastische Modelle z.B. ARIMA oder
mit Machine Learning Modellen z.B. Neuronale Netze
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,Prophet”

Warum ,,Prophet®?

Problem:

Héufig stecken in der Noise Komponente Informationen, die nicht auf zuféllige
Ereignisse zurtickzufiihren sind, z.B. Aktionen.

Losung:
Einfiihren einer neuen Komponente: Holidays.
Zerlegung in vier Komponenten: Trend, Saison, Holidays, Noise.
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,Prophet”

Vorteile zur herkommlichen Zeitreihenzerlegung

» Holidays-Komponente zur Modellierung von unregelmafig auftretenden

Ereignissen, z.B. Aktionen
« Modellierung mehrerer Saison-Komponenten in einem Modell

« Modellierung von Zeitreihen mit vielen fehlenden Daten oder grof3en

Ausreisern moéglich

* Bestimmung der Modellparameter mit Maximum-a-posteriori-Methode
(Bayes) oder MCMC (Fully Bayes Inference)

» Detaliliertere Informationen: (https://facebook.github.io/prophet/)
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,Prophet” - Forecast erster Wurf
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,Prophet” - Forecast erster Wurf
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,Prophet” - Forecast mit Aktionen
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,Prophet” - Forecast mit Aktionen
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,Prophet” - Forecast mit Aktionen und fachlichem Wissen
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,Prophet” - Forecast mit Aktionen und fachlichem Wissen
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Fazit

B Zeitreihenzerlegung bildet eine echte Alternative zu stochastischen Methoden

B Nachteil der klassischen Zerlegung: Probleme mit zufalligen oder
unregelmafigen Ereignissen, wie z.B. Aktionen des Einzelhandels, und

mehreren saisonalen Effekten

B  Prophet® bietet dazu eine Alternative mit zusatzlichem ,Holidays" — Term und

der Moglichkeit mehrerer saisonaler Modelle

B Somit konnen auch Zeitreihen des Einzelhandels und deren logistische

Prozesse gut zerlegt und vorhergesagt werden
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